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Kunde:

Aufgabe:

Ansatz:

Umsetzung:

Clynol GmbH

Positionierung des Schwarzkopf-Tochterunternehmens als
eigenstandige, junge, urbane Friseurmarke

Interne und externe Kommunikation der neuen Markenwerte
,smart” und ,stylish” in zwei Phasen

Intern: Regelmafige Newsletter, Mitarbeiter-Party, Restart-Kit,
Clynol-Woche (1. Phase)

Extern: Medienarbeit zum Relaunch, Produkt-PR,
Medienkooperationen, Personality-PR, begleitende Medienarbeit zu
Seminarreisen, Messe-PR (2. Phase)
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CAMPAIGN

Smart und stylish

Im Vordergrund unserer neuen
kampagne stehen ,real people”:

sste Frauen und Méan

AuB , und die zugleich nattirich
und unkompliziert sind. Eben smart und
stylish! Zum Clynol-Style zéhlen nicht
nur Haar, Make-up und Mode, sondermn
ein Ubergeordnetes Lebensgefiinl.

First Edition

VIP Ausgabe mit
Schlusselband
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Meldung 1 neuer Markenauftritt bel Clynol
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Smart & stylish ...

Mit wunderschonen Bildern aus London macht seit kurzem die
Firma Clynol auf sich aufmerksam, auf ihren neuen Markenauf-
tritt - auf ihre Tradition und auf ihre Visionen fur die Zukunft
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New IMAGE

ie Hamburger Clynol GmbH will ab so-

fort mit einem neuen, jiingeren Image
und einer Positionierung als stylishe Friseur-
marke auftreten. Im Rahmen einer langfristigen
Image- und Markenkampagne wurde nicht
nur das auBere Erscheinungsbild tiberarbeitet,
sondern auch eine internationale Kampagne in
den deutschen Medien mit Werbemotiven der

Fotografin Heather Fla-
vell gestartet. Im Mittel-
ounkt der Kampagne
stehen junge, selbstbe-
wusste Frauen, die das
Leben genieBen und
Wert auf ihr AuBeres
egen - urbaner und mo-
derner Lifestyle. Beglei-
tet wird der neue Auf-
iritt von vielen Aktionen
‘ir Friseure und deren
<unden.
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Aus der Industrie

Betlin.

Mit einem deutich jingeren. neuen
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Kai-Uwe Steeg. Winnie Baader. Tim
Bibe

serlin B9 Im Rahmen der Présentation des neuen

i i
ausen und André Neubauer in

Markenauftritts von Clynol zeigten sie vor 150 Gasten
modische Interpretationen nach der frisch ausgerufe-
nen Clynol-Devise ,smart and stylish”. Neben avant-
gardistischen Looks im Stil der Alternative Hair Show
stand vor allem tragbare, um-
setzbare Frisurenmode im Fokus
der Veranstaltung. Zusétzlich zu
den modischen Ausblicken
weihte Clynol Geschiftsfiihrer
Christian Kriebel das Publikum
in die neue Philosophie des
Hamburger Hauses ein, bei der
ein Mix aus innovativen Produkten, individuellem
Friseurservice und vor allem das urbane, moderne

Lebensgefiihl der Kunden im Vordergrund stehen.

Ah

gerundet wurde das Prog durch einen bunten

Partyabend mit Live-Musik und Tanzeinlagen.

T

Neuer MARKENAUFTRITT

Ut einer abwechskingsrchen Kundenveranstaliung prasentierte Clynol im Febeusr n

Berin Salon-Partnem und Vertretern det Frseurbranche seinen neven Markenauftritt
Geschaftstihres Ksiebel zeig 5, 1r wokche. newe Chynol steht
Modernes LebensgefOhi und indridusller St spielen dabe die Hauptsolle: Zuder betonte Kriebel
dhe Bedeutung starker Marken und dér Notwendigiait von Urnenwechselbarkest und Innovation
Unterstrichen wurde die wichitige Role der indviduslien Betreuun( der Kunden. Zu der Vierarstal
tung gehorte auch de
whille “Alternative Hae
Show’ der beiden Akteute
Winai flaader und Tim
Bibelhausen, bel der Punk
Models ma den ausgetal-
lensten Frisuren auftraten
Zum Findle erschienen alie
Chynol  Mitarbesterinnen
und wurden von Christian
Kriebel persoriich vorge
el

D Clyr-Tewm

Berlin

Image-Relaunch

Teams. AnschlieBend kam Partystimmung auf.

Kunden und Branchenvertreter erlebten
einen beeindruckenden Neuauftritt der
Firma Clynol. Geschiftsfiihrer Christian Kriebel: »Als starke Marke setzen
wir auf Unverwechselbarkeit und Innovation.« Top-Akteure Winni Baader
Photo) und Tim Bibelhausen lieferten eine schrille alternative Hairshow.
Dann ging es um aktuelle Modetrends und die Prasentation der Clynol-

,Friseurwelt"
Heft 04/2003
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Clynal, Homburg W Drei neue Rot-Nuancen in

Fon: 040788242639

or Viton S-Seri Glynol
o e i der Viton S-Serie von Cly

Far
extremen Halt

Das Styling-Gel »fix« von CLYNOL soll kurzem
oder I Haar 1 Halt und

dosiert, modellieren. Fir extravagante Frisuren

Es verwandelt sich in der Hand zu cremig-star-
kem Schaum und sorgt far Volumen plus Halt.

T E Fax WN2I2

g
Glanz verleihen - und kann auch, entsprechend

kommt das Gel-Mousse »extreme« zum Einsatz.

»10p Hair*
vom 01.04.2003

ErrBtet - Passend zum grauen Schmuddelwetter werden die Kbp-
fe farbigor. Die drei neven Nuancen .tot”, .rot-kupfer” und .rot-
violett” aus der Serie Viton S Intensive Extro Red Jones von Clynol
versprechen maximale Haltbarkeit und 100 %ige Grauabdeckung.
Die drei Neuen sind mit allen Farben des Viton S-Sortiments misch-
bar. EK-Preise fur die 60 mi-Tube: 7,55 Euro.

,Clips“ Heft 12/2002

Feuriger Frihling

Mit sieben neuen flalmmenden Farb-
ténen aus der Serie Viton S Red Violet
Tones will Clynol den Farbspielen der
Natur im Frdhjahr Konkurrenz machen.
Ob als Highlights oder komplette Farbe
- die neuen Rot- und Rotviolett-Nuan-
cen sefzen aufregende Akzente und
sollen dank der neu entwickelten Pig-
menttechnik seidigen Glanz und inten-
sive Leuchtkraft bei maximaler Haltbar-
keit ins Haar bringen. Passend zu den
klassischen Haarfarben bietet Clynol
auBerdem ergdnzende Ténungen und
Farbpflegeprodukte aus der Serie
Viton an.

,DFM Magazin“ Heft 03/2003

Der Sommer kommt und CLYNOL prasentiert
sich mit seiner neuen Sonnenserie sun care for
your hair. Das Produkt-Trio besteht aus spures
After Sun Hair & Body Shampoo. srefreshs
After Sun Balm und sprotects Sun Conditioning
Spray. Die Produktneuheiten eignen sich beson-
ders fur Schutz und Pflege von sonnenbean-
spruchtem Haar und sind mit einem Hauch von

Duf g und
Allantoin geben dem Haar Feuchtigkeit zurick
und die

te

CLYNOL GmbH, Hohenzolleraring 127-129, 22763 Hambury.
Tol.: 04088 24 (2, Fax: /18 2629 22

»10p Hair* vom
24.04.2003
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PERSONALIE

Seil Januar 2003 st
Christopher Hiilbach
New Business Manager bei
Clynol. Der gelernte Bank-
kaufrmann und Betriebs-
wirtschaftler  sammelte
erste Erfahrungen in der
Marketing-Abteilung von
L'Oréal Paris in Italien und
L'Oréal Professionnel in
Disseldorf. In seiner neuen

Funktion betreut er den
Aufbau und die Organisa-
tion eines Kunden-Clubs fir Clynol sowie den
Bereich der Neukundengewinnung.

LFriseurwelt* Heft 03/2003

B Neue Technical Managerin bei Clynol
Die Neue — Seit Februar dieses Jahres ist eine neue Tech-
nical Managerin mit im Clynol-Team.

Sonja Beauparlant ist gelernte Friseurin und seit rund
15 Jahren in der Welt der Frisuren und Trends zu Hause, da-
bei geschéftsfithrend in einem Frankfurter Salon, als Fach-

trainerin und Seminar- und Eventmanagerin bei anderen

Haarkosmetikfirmen. Mit dieser Voraussetzung verantwor-
tet sie nun im Hause Clynol die Weiterbildung des AuRendienstes und des 12-képfigen
Fachteams und ist zustandig flir die Ausarbeitung und Festlequng fachlicher Quali-
tatsstandards. ,Ich finde es spannend, neue Dinge auszuprobieren und das Aussehen
und vielleicht auch das Lebensgefiihl von Menschen durch fundiertes Know-how und
jede Menge Kreativitdt zu verandern”, so Sonja Beauparlant iiber das, was sie
besonders an ihrem Job fasziniert. Mit dieser Begeisterung méchte sie den Bereich
Technical Training bei Clynol vorantreiben. M Infos zum Seminarprogramm von Clynol:
www.clynol.de oder Fon 040/88 24 26 98

,Clips® Heft 05/2003
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Im Schnee

Die Rlitremde Kiine e $ir die Clyaater iher
Naupt heia Problom, s sie schinses sie kawn iv

S bemerhen Ob warm is Welldeches bei siner
Plesdeschiinentahet (1, 2] eisgepackt, beim
Autwirmen i einer Shilahies Pase (3| ader
el Apeks-S3i (@) - 2 gab immver wieder
viel 2 lachen. Und wer sich varher moch sicht
sicher aul den Bremern on Schmee bewegen
Kemate, der matine die Gelegeaheit. s unter
protessioselier Aalesnung 13 lernen (5, 6,
dhe Ausrirteny boume susgalienen werdes

U Wann das war und wie das

da hat uns winer an dbe Hand
=en und uns das Laufon bes
gebracht Buim Shifshren ist das im
Wesenthchen nichts anderes - und
lrgendwann, siehe da, ging es wis
@anz von allein! Aber wor o3 mit
Clynol golornt hat, wird genau das
immer erinnerm, das ist der Unter-
schind. Genauso wie &= Seminar

b
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Inhatte: SchnityFarbe/Tochnik oder

Hochstackirisuren. Oio Kleine Grup
po der Aeisesemmar-Tednehmor
betoligte sich bogeistert an beides
~ und auch am nouen Markenaut
triet dor Firma. S0 sind sia eban, die
Clynoler: smart und stylish!

Im Seminar

Nach Farbe U Tochnik mit Trainer Andy Neubauer
aus Namberg waren Hochstackfrisaren das Thema des

palla aus Ludwigsburg

Geld ae |
2 1 lassens. Beim absc

»10p Hair* vom 01.04.2003
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