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Wie wir arbeiten.  

Kunde:  Alfred Ritter GmbH & Co. KG  
 
Aufgabe:  Eröffnungskampagne für die Bunte Schokowelt von Ritter Sport in Berlin 

   
  

Ziele:  - Das moderne Markenimage von Ritter Sport vermitteln 
 - Regionale und nationale Berichterstattung generieren 
 - Bekanntheit für die Bunte Schokowelt schaffen 
 - Berliner und Berlin Touristen zum Besuch animieren 

 
Umsetzung:   

 - Integrierte Kampagne (PR, Event, Online, Medienkooperationen)  
 - Eröffnungsevent mit 300 Gästen, VIPs und Charity-Aktion 
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Presse-Preview. Eröffnung mit Alfred T. Ritter.  

   

 

Teilnehmer:  

81 Redakteure  
darunter  
3 Nachrichtenagenturen  
3 Kamerateams  
6 Radiosender  
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Die Eröffnungsparty.  

14. Januar 2010: Eröffnungsparty mit 
Charity-Aktion 
 
300 Gäste:  
Multiplikatoren, Journalisten, Politiker, 
Nachbarn, VIPs 
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Die Eröffnungsparty. Charity-Aktion: V.I.P. Editionen.  

V.I.P. Tafeln für einen guten Zweck:  
Zugunsten der Kinderhilfsorganisation 
„Children for a better World e. V.“ kreieren 
Prominente ihre eigene Ritter Sport Sorte. 
 
V.I.P. Chocolatiers u. a.: 
Max Herre 
Johanna Klum 
Boris Entrup  
Dr. Florian Langenscheidt  
Iris Berben 
Michaela May 
Amelie Fried 
Sarah Kuttner 
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Die Eröffnungsparty. Charity-Aktion: V.I.P. Editionen. 

Die Versteigerung der V.I.P. Editionen: www.ritter-sport.de 
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Die Eröffnungsparty. Charity-Aktion: V.I.P. Editionen. 

Kreation der Banderolen für die V.I.P. Editionen 
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Exklusive Medienkooperationen. BILD Berlin/Brandenburg. 

Der Print-Medienpartner BILD Berlin/
Brandenburg berichtet seit Sommer 2009 
regelmäßig über die Bunte Schokowelt. 
 
Zur Eröffnung verlost BILD exklusiv 
20 Karten für die Party.  
 
 

BILD Berlin, August 2009 

 



9 

Exklusive Medienkooperationen. BILD Berlin/Brandenburg. 

BILD Berlin, November 2009 BILD Berlin, Januar 2010 
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Exklusive Medienkooperationen. Spreeradio. 

Die Bunte Schokowelt als Sendestudio!  
 
Spreeradio sendet am Tag der Eröffnung live 
aus der Bunten Schokowelt.   
 
Give-away für Hörer: 1.000 Ritter Sport Tafeln 
mit Spreeradio Banderole. 
 
40 Spots und redaktionelle Beiträge sorgen für 
nachhaltige Berichterstattung. 
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Medienecho. Tagesmedien.  

Berliner Kurier, Januar 2010 Berliner Morgenpost, Januar 2010 
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Medienecho. Tagesmedien. 

Welt Kompakt, Januar 2010 B.Z., Januar 2010 
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Medienecho. Publikumsmedien.  

  

 

Für Sie, Februar 2010 

Shape, Januar 2010 

Partysan, Oktober 2009 
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Medienecho. Fachmedien. 

Sweet Global Network, Januar 2010 Lebensmittel Praxis, Januar 2010 
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Fazit der Eröffnungs-PR. 

Die Bunte Schokowelt wurde zum „Talk of Town“. 
 
Medienecho Juni 2009 – Februar 2010: 
Anzahl erzielte Veröffentlichungen gesamt:  350 
Anzahl Veröffentlichungen Print:   187 
verbreitete Auflage Print gesamt:   ca. 10 Mio. 
Reichweite Print gesamt:    ca. 24 Mio. 
Anzeigenäquivalenzwert Print gesamt:   ca. 390.000 Euro 
 
Besucherzahlen: 
•  1.000 Besucher an Werktagen  
•  5.000 an Wochenenden  
 
Fortsetzung der PR-Arbeit 
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Medienecho in 2011. Beispiele. 

Edeka Handelsrundschau, Februar 2011 Neues für die Frau, März 2011 
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Medienecho in 2011. Beispiele. 

Berliner Kurier, Juli 2011 Berliner Morgenpost, Juli 2011 
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Medienecho in 2011. Beispiele. 

Für Sie, August 2011 
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